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_Chancen, sich
zu profilieren“

mTerviEW: Die pfélzischen Friseur-Innungen wollen
mit einer Imagekampagne werben. Friseurmeister
Reinhard Schneider aus Neustadt, Vorsitzender des
Landesinnungsverbandes, spricht liber das ,Erlebnis”
Friseurbesuch und den Markt der Zukunft.

Fiir die Friseurinnung enga-
giert: Reinhard Schneider.

Herr Schneider, Sie wollen kiinftig mit-
hilfe eines Banners auf die Werte hin-
weisen, die die Qualitit Ihrer Interes-
sengemeinschaft sicherten. Sind das
nicht Selbstverstiindlichkeiten?
Nicht unbedingt. Und das meine ich
nicht nur mit dem Blick auf die Billig-
friseure. Es geht um ein Bewussima-
chen dessen, was unser Handwerk
ausmacht. Das wichtige Ziel, unser
Image aufzowerten, wird nur durch
einen Schulterschluss mit den Kolle-
gen erreicht und fingt mit einer gu-
ten Ausbildung junger Friseure an.
Hier wollen wir verstirke fordern.

Was haben Sie vor, wie wollen Sie for-
dern?

Denkbar sind etwa sogenannte Elite-
klassen. Die Innungsbesten kdnnen
sich kostenlos iiber Seminare weiter-
bilden, die im gesamten Bundesge-
biet angeboten werden,

Wer investiert schon Ehrgeiz, der
weif, dass sein Job spiter trotzdem
schiecht bezahit ist?

Wer gut ausgebildet ist, kann sich
doch gerade mit seinem Kénnen ab-
heben. Einem guten Friseur geht es
nicht nur um das Ergebnis, also den
gelungenen Haarschnitt, sondern ins-
besondere darum, den Besuch fir
den Kunden zu einem Erlebnis zu ma-
chen. Wer diesem Anspruch gerecht
wird, wer also Leistung zeigr, der ist
fir das Geschaft rentabel und wird
entsprechend bezahlt. Sich dabei an
die Tarifishne zu halten, auch dazu
verpflichten sich Innungsmitglieder.

Wie viele Betriebe stefhien zu Ihnen?

Etwa die Hilfte der Salons. Das ist zu
wenig. Natiirdich sell unsere Kampa-
gne mehr Betriebe zu einer Mitglied-
schaft bewegen, die natiirlich nicht
umsonst ist. Leider spiren auch wir
den allgemeinen Spardruck, die
Scheu vor Kosten, Nur wer weil3, was
er mit uns gewinnt, macht mit,

Und, was bieten Sie an?

Unsere klassischen Angebote, wie
Rechtsberatung oder betriebswirt-
schaftliche Lehrgange, Informationen
zu Trends, sollen erweitert werden.
Zum Beispiel durch die erwihnten
Fortbildungen fir Auszubildende.

Thre hnagekampagne steuert auch ge-
gen die Entwicklungen des Marktes?
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dwerk folgt schnell

Das Friseur

alle Salons stellien sich aber hohen Qualititszielen, hieB es bei einem Treffen in Neustadt.

Wie in anderen Branchen besteht un-
ser groRees Problem darin, qualifi-
zierten Nachwuchs zu finden,

Es sind nicht die grofen Ketten, die
Franchise-Unternehmen, die [hnen
den Rang ablaufen?

Den Markt der Zukunft werden zum
einen Ketten bestimmen, weil diese
mit klaren Konzepten einheitliche
Standards und damit Qualitat si-
chern. Anderseirs hat auch der Salon
eine gute Chance, der sich mit einer
iiberschaubaren Zahl an guten Mitar-
beitern zu profilieren vermag. Wer

lien Trends: Das Folo zeigt die Prisentation auf einer Messe. Nicht

es richtig anstellt, sichert sich seinen
Teil und wird sich auf dem Markt be-
haupten kénnen.

ihre Branche lebt von immer neuen
Trends. Sich auf die guten alten Wer-
te des Handwerks zu besinnen, passt
das zu einem modernen Friseur?

Warum sollte sich das widerspre-
chen? Im Grunde formulieren wir dhn-
liche Ziele, wie diese auch auf Ebene
der Kreishandwerkerschaft forciert
werden, namlich die Betonung der
Qualitdr, die Menschen in Betrieben
vor Ort finden, Mit dem Banner kom-
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munizieren wir verbindliche Werte,
gewissermaRen einen Ehrenkodex,
iiber den wir ins Gesprich kommen
wollen, Wir wollen einen Prozess in
Gang setzen, der quf eine neue Wertig-
keit unseres Handwerks zielt.
Interview: Marika Schiller
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Bornheim: ,Energiesparen”
Thema von Vorfilhrungen
Mit der Haussanierung konnen Eigen-
timer viel Energiekosten sparen.
4 in g R et
das Thema ,Energiesparen” in einer
zweiteiligen Veranstaltungsreihe. Bis
Ende Juli, zeigen Profis immer frei-
tags von 17 bis 18 Uhr und samstags
wvon 11 bis 12 Uhr in speziellen Vor-
filhrungen, wie Fenster ausgetauscht
werden. jeden Samstag von 10 bis
11 Uhr und von 14 bis 15 Uhr gibt es
zudem Informationen zur Fassaden-
dammung. Im August startet der Bau-
markt eine 7weite Veranstaltungsrei-
he, bei der es um Dachddmmung
und Dachlenster geht (Isb)

Siidpfalz: Atlas listet

ngriine” Unternehmen

Die Bundesregierung legt einen neu-
en ,Greentech-Atlas” auf. Der Atlas
verzeichnet Firmen, die sich mit dem
Themenbereich der erneuerbaren
Energien beschftigen. Der siidpfalzi-
sche Bundestagsabgeordnete Tho-
mas Gebhart (CDU), Enquete-Spre-
cher der CDU beim Kiimagipfel in Ko-
penhagen, ruft siidpfélzische Unter-
nehmen auf, sich zu beteiligen. Das
Projekt biete viele Vorteile, unter an-
derem eine bessere Vemetzung im
Bereich der Umwelttechnologien so-
wie eine dffentlichkeitswirksame Dar-
stellung. Infos: www.greentechat-
las.de. (red)

ZUR PERSON

Ricardo M. Lopez, 47, ist neuer Mar-
keting-Chef der Nolte Mibel GmbH
in Germersheim, Lopez zeichnete 2u-
letzt verantwortlich fidr das Gesamt-

rietir ierten Biiro-

Selbststandig seit 1976, ist der 59-jahri-
ge Reinhard Schneider seit 1987 Ober-
meister der Friseur-Innung WeinstraBe
Nord (50 Mitglieder) und seit sechs Jah-

mibelherstellers Sedus Stoll. Mit Lo-
pet will sich Nolte-Mabel stérker im
Markt- und Wetthewerbsumfeld posi-
tionieren sawis die Internationalisie-

nng . (re

ren des L
bandes Plalz. ilog)

Touchscreen:
Kunden wihlen
Infos nach Interesse

KIRRWEILER. ,Irgendwann steht je-
der Unternehmer vor der Entschei-
dung zu wachsen, um neuve Heraus-
forderungen annehmen zu kén-
nen“, sagt Sabrina Lienhart. Die
29-Jihrige ist Geschiftsfihrerin
von Raum#+Schall, Das Unternch-
men aus Kirrweiler zihlt zu den
fiilhrenden Anbietern von Digital-
Signage-Losungen (DS).

Als DS wird eine Technik bezeichner,
mit der Unternehmen fortlaufend ak-
tualisierte informationen auf Touchs-
creen-Monitoren prasentieren. Di-
ekt am Bildschirm konnen dann An-
gebote ausgewidhlt werden. .Texte,
Fotos. Filme, Kataloge, PDF-Bedie-
nungsanleitungen stehen unter ei-
ner einzigen Oberfliche zur Veriu-
gung des Kunden, der sein persanli-
ches Informationsangebot nach eige-
nen Wilnschen zusammenstellt”, er-
klidrt Cornelius Bischoff. zustindig
fiir die Offentlichkeitsarbeit von
Raum+Schall. Aus Sicht von Marke-
ting-Fachleuten sei vor allem interes-
sant, vorhandene Informationen per
Knopfdruck anzupassen.

Zu den ersten Unternehmen die
die neue Technik einsetzen, gehoren
die Automobilhersteller Seat und
Skoda. Sowohl die i e Un-

Blech fiirs ,Heiligsblechle*

HATZENBUHL: ,HGGS LaserCut” liefert Fertigteile an die Autoindustrie

Fertigungsteile, die man europa-
weit kennt und einsetzt: Fiir die Fir-
ma ,HGGS LaserCUT GmbH & Co.
KG* ist dies zur Realitit geworden.
Seit einem Jahr liefert das Unter-
nchmen aus Hatzenbiihl sogar
nach Siidafrika.

Urspriinglich wurden bei HGGS in
Einzelfertigung Blechreile durch stan-
zen, frasen, lasern und abkanten be-
arbeitet. Der Slogan ,Wir bringen ihr
Blech in Form“, der damals entstan-
den ist, wurde beibehalten, auch
wenn aus dem reinen Blechfertiger”
lingst schon ein Komplettlieferant
geworden ist in dessen Werkshallen
nicht nur Blechform- und Fristeile
sowie Umform-Werkzeuge gefertigt,
sondern auch mechanische und elek-
tremechanische Komponente mon-
tiert werden,

Die Bearbeitung der Bleche, bei
der immer noch gestanzt, genibbelt,
gelasert, gefrist und abgekantet
wird, erfolgt heute unter Einsatz der
CNC-Technik mit den modernsten
Maschinen. Hydraulische Pressen
mit einem Druck bis zu 315 Tonnen
und RoboterschweifRgerate sind bei
HGGS im Einsarz. Alle benbtigten
Werkzeuge und Vorrichtungen wer-
den ebenfalls im Haus konstruiert

ternehmenszentrale im hessischen
Weiterstadr als auch der ,Future-5ro-
re* der Hamburger Seat-Niederlas-
sung serzen auf DS-Lésungen und
die technische Ausstattung aus Kirr-
weiler. (bico)

und gefertigt,

Wichtigster HGGS-Kunde ist die
Automobil-Branche. Auf sie entfal-
len rund 60 Prozent des Auftragsvo-
jumens. Es sind vor allem Teile fir
die Abgasanlagen der Autos, die di-

rekr an alle Daimler-Standorte in
Deutschland oder iiber groRe Zulie-
ferbetriebe an Porsche, MAN und Vol-
vo gehen, um nur die wichtigsten zu
nennen. auch fiir die sowie an die
Motorradfertigung von BMW liefert
HGGS Teile. Je 20 Prozent der Auftrd-
ge kommen vom allgemeinen Ma-
schinenbau sowie von Drucker-Her-
stellern, die spezielle Maschinen Fir
die Pharma-Industrie herstellen.
. Fiir sie fertigen wir nicht nur einzel-
ne Blechteile, sondern montieren
ganze Mechaniken®, so der Gesell-
schafter-Ceschiftsfilhrer ~ Werner
Schittinger,

Weitere gleichberechtigte Gesell-
schafier-Geschaftsfiihrer sind Man-
fred Gehrlein und Stefan Geiger. Zu-
sammen haben die drei 1994 ihren
Betrieb gegriindet. lhr Grindungs-
konzept war so liberzeugend, dass
sie 1997 vom Zentralverband des
Deutschen Handwerks mit dem ers-
ten Preis fiir ihre Vorbildliche Exis-
renzgriindung im Handwerk” ausge-
zeichnet wurden.

Angesiedelt war der Betrieb zu-
ndchst in Hagenbach. Der Umzug
nach Hatzenbiihl in die erste eigene
Fertigungshalle - inzwischen sind
drei weitere dazu gekommen - er-
folgte im Jahr 2000.

Zurzeit beschiftigt HGGS 88 Mitar-
beiter. Darunter befinden sich auch
Auszubildende zum Technischen
Zeichner, zum Metallbauer Fachrich-
tung Konstruktionstechnik und zum
Feinwerkmechaniker Fachrichtung

Maschinenbau. Welch groRen Stel-
Jenwert die Ausbildung von Fachkraf-
ten im Betrieb har, zeigt sich auch
darin, dass er von der IHK mit einem
Jnnovationspreis filr  Ausbildung”
ausgezeichnet wurde.

Die wirtschaftliche Lage ihres Be-
triebes bezeichnen die drei Ge-
schiftsfihrer als gut, ging es doch au-
Rer in der Wirtschaftskrise 2009 im-
mer aufwirts. Die Auswirkungen der
Krise sind jedoch iberwunden, so
dass man fiir das Jahr 2011 einen Um-
satz um die 8 Millionen Euro erwar-
tet. Ein Grund fiir die stete Aufwirts-
entwicklung sieht man auch darin,
dass die erzielten Erldse in der Firma
blieben und wieder investiert wur-
den. (wm)

1994 begann die Geschichte
von HGGS, damals noch in
Hagenbach. Inzwischen ist
das Unternehmen deutlich
gewachsen, nach Hatzen-
biihl umgezogen, beschaf-
tigt B8 Mitarbeiter und lie-
fert Blechteile vor allem fiir
Automebilkonzerne in alle
Welt. FOTO: WERSEN

Da ist ein Land der Lebenden und ein Land der Toten.
Die Briicke zwischen ihnen ist die Liebe,
das einzig Bleibende, der einzige Sinn.

Thomion W ider

Dr. Gerd Moossen

In tiefer Licbe und unendlicher Trauer nehmen wir Abschied:
Rike, Hannah, Markus, Emma, Michel und Heiko

Landau, Freiburg, Rhodt, Glasgow, den 20. Juli 2011

Eine Trauverfeier findet am Montag. dem 25. Juli 2011, um 15.15 Uhr auf dem
Friedhof in Landau statt. Die Urne wird zu cinem spiiteren Zeitpunkt im engsten
Kreisc der Familie beigesetzt werden.

thie.

Nichts stirbt, was
in der Erinnerung
weiterlebt .

die Zeit hinaus
denkon an einen heben Mer
bewahren. Mit ener Jahrgedaching
anzeige in der RHEINPFALZ ennnerm;
e am Todestig i sefr die oder
et Vemiotbans n lhrem Herzen lebt
Rufen, S s on icler hesudhen Se
Gerrhaftsctelle  oder Thren
Serécepunia Wit beraten Sie geme.

Telefon 0631 3701-6700
Telefax 0631 3701-6701

Trotz vicler Widerstinde habe ich versucht, ein selbstbestimmtes Leben zu
fithren. So nehme ich Abschied von allen, dic mich mochten, meinen Cousinen
und meinem Cousin mit ihren Familien. meinen Schwestern mit ihren Familien

und ganz besonders von meinen geliebten Kindem, meiner gelicbten Enkeltochter
und meiner so schr geliebten Lebensgefiihrtin,

Dr. Gerd Moossen

Landau, den 16. Juli 2011
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